
日程

2018年
2月15

日
13: 00-
17: 00

ビ ッ グデータ アナリ スト の意味及び役割
データ マイ ニン グ技術活用の前提
調査報告書ビ ジネスでの契約獲得パタ ーン の
説明
ク チコ ミ 解析環境概観
日本語解析ツ ール I nf oSpi r eの使用方法
日本語解析ツ ールI nf oSpi r eの演習

2018年
3月15

日
13: 00-
17: 00

解析結果のビ ジュ アラ イ ズ操作方法
解析結果のビ ジュ アラ イ ズ演習
調査報告書テン プレ ート の説明
自身の強みの調査報告書への反映方法
調査報告書作成のためのテク ニッ ク
調査報告書作成演習

2018年
3月29

日
13: 00-
17: 00

企画策定の方法論SUSD概要
目的達成のための取組を 明確化する には
利害関係者の意見を 集約する には
企業戦略分析およ び優先順位度と 重要度の数
値化
業務目標分析およ び優先順位度と 重要度の数
値化

2018年
3月29

日
13: 00-
17: 00

改善のための取り 組み項目の分析およ び優先
順位度と 重要度の数値化
AS I S と  TO BEの作成手法
費用対効果の算出方法
ツ ールを 使用し た演習

2018年
4月12

日
13: 00-
17: 00

フ ァ シリ テーショ ン 全般の知識を 修得
こ れまでの研修内容全てを 含んだロ ールプレ
イ ン グ演習

他の受講生から のフ ィ ード バッ ク
を 通じ てク ラ ス全体で最良な解析
手法を どのよ う に選択する べき か
を よ り 深く 理解する 。

備考： 各日と も 実習を 行いますので、 Wi Fi 接続可能なPC（ Wi ndows） を ご持参く ださ い。

PCを 用意でき ない場合は、 レ ン タ ル（ 有料） も ございます。

（ レ ン タ ルは数に限り がございますのでお早めにお申し 込みく ださ い。 ）

内容

データ 解析の手法の概要を 理解
し 、 目標達成のための解析手法を
選択でき る よ う になる こ と が目
的。
実際の解析ツ ールを 使用し てビ ッ
グデータ 解析を 行う ための技術的
知識の習得。
大量データ の中から 目的達成のた
めに必要な情報を 引き 出し てく る
手順を 実習を 交えて修得する 。
受講生は課題に合わせた自己の解
析結果を プレ ゼン テーショ ン す
る 。

経営戦略と 調査項目の整合性を と
る ために経営戦略から やる べき こ
と を 導き 出すための方法論SUSDを
修得する こ と が目的。
多く の大手企業でも 大き な成果を
だし てき たSUSD方法論は国際シス
テム監査協会から も 全世界の35万
人の資格保持者への紹介記事を 依
頼さ れたも ので、 2014年度の電子
情報通信学会の最優秀論文賞を 受
賞し ている 権威機関がその効果を
認めている 方法論です。 I Tコ ー
ディ ネータ 協会の資格更新４ ポイ
ン ト が付与さ れます。

ビ ッ グデータ アナリ スト 養成講座   2018年第二期

場所は、 東京都中央区内を 予定し ており ますが、 参加人数によ り 他の区での開催と なる
可能性がございます。

隔週木曜日午後1時から 5時まで。



その他多数。

受講生の言葉：

地域情報サービ ス合同会社 鈴木様:
   四谷で開催さ れまし たビ ッ ク データ セミ ナーに参加し まし た鈴木と 申し ます。
   前職で、 ビ ッ ク データ 分析チームの設立を 担当し てき まし たが、 分析技術者の育成や
   分析結果によ る 業務改善の立案など、 実務的なと こ ろ で躓いていた経験があり ます。
   SNSやお客様セン タ ーへの問い合わせなどから テキスト データ の分析も 行っ ていた
   のですが、 経営陣の評価はいまひと つでし た。
   ですが、 今回の案内はと ても 参考になり まし た。 社外から アプロ ーチする にはと ても
   よ い方法論と 感じ まし た。

タ タ ・ コ ン サルタ ン シー・ サービ シズ　 米田正明様:
   営業職である 私は、 「 真にお客様のためになる 提案と は？」 裏返せば「 受注でき る
   提案と は？」 を 考え続けてき まし たが、  今まで実現でき ている と は決し て言えませ
 　 んでし た。
   と 言う よ り 、 本質的なも のに気付かないまま、 何が必要なのかを 整理でき ていない
　  ままに営業活動を し ていたと 感じ ます。
   各フ ェ ーズで用いる 手順は、 誰にでも 理解でき る 実践的なも のばかり ですし 、
   ケーススタ ディ がと ても 実践的で理解を 深めてく れます。
   正直、 受講前は「 営業の自分に理解でき る のだろ う か？」 と いう 心配があっ たので
　  すが全く の取り 越し 苦労でし た。  考えてみればお客様が実践でき る 手法なので
　  すから 、 誰にでも 理解でき る のは当たり 前なのかも し れません。
   お客様の真の課題、 それに対する 真の解決策を あら わにでき る 実践的な方法論
　  と し てコ ン サルティ ン グの方に限ら ず、 営業職の方々にも 強く お勧めでき る も の
　  です。

株式会社　 日立ソ リ ュ ーショ ン 西日本　 服部英明様:
   現場のまき 込み方のノ ウハウが必要であっ た。 ツ ール前提での短期のまと め方が有益
   でし た。
   すぐ にでも 実行ベースでコ ン サルに適用する 。

富士通エフ ・ アイ ・ ピ ー株式会社　 杉野　 浩一様:
   講義内容は良く 理解でき まし た。 上流での商談展開・ 推進に役立ち ます。
   ユーザーのある べき 姿を 見出し ていく 仕事は重要であり 、 担当ユーザーに限ら ず
   会社への展開（ 活用） が出来ればと 考えています。

Ｊ マテ・ ホールディ ン グス株式会社　 ＭＧ Ｒ の方:
   講義内容は期待し た通り 充実し たも のだっ た。
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